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ASPECTOS BASICOS DEL DERECHO MERCANTIL

* PARA INICIAR EL ESTUDIO DEBEMAOS DISTINGUIR:
1. EL AMBITO DE APLICACION DE
LA NORMATIVA:

Art. 1.- Los comerciantes, los actos de comercio y las cosas
mercantiles se regiran por las disposiciones contenidas en
este Cadigo y en las demas leyes mercantiles, en su defecto,
por los respectivos usos y costumbres, y a falta de éstos, por
las normas del Cédigo Civil.



|. CONCEPTO DEL DERECHO MERCANTIL

e - E|l derecho mercantil es el derecho que regula el
comercio.

— Comercio: sentido econdmico; sentido juridico.

— El derecho mercantil, no regula todo el comercio; ni
todo el comercio es regulado por el derecho
mercantil.

— El derecho mercantil es una categoria historica.

e Nace en la edad media para atender las necesidades
de los comerciantes.

 Su nacimiento es en el seno de los gremios y
corporaciones matriculados en las ciudades italianas,
en virtud del intercambio de mercaderia entre
distintos paises o locales.

e Esun derecho especial, no excepcional.



|. CONCEPTO DEL DERECHO MERCANTIL

s caracteristicas son:

Especial; profesional; consuetudinario; unifor
leridad; rigurosidad del crédito.
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ENTES DEL DERECHO MERCANTIL.
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EL COMERCIANTE

* TODA EMPRESA NECESITA UN SUJETO QUE LA ORGANICE Y
EJERCITE LA ACTIVIDAD.

e EL COMERCIANTE O EMPRESARIO:
A) PUEDE SER PERSONA NATURAL
B) PERSONA JURIDICA.

Art. 2.- Son comerciantes:

l.- Las personas naturales titulares de una empresa
mercantil, que se llaman comerciantes individuales.

Il.- Las sociedades, que se llaman comerciantes sociales.



TIPOS DE SOCIEDADES

d 1. Colectivas

Sociedades <

/ de Personas




DELIMITACION DEL
DERECHO MERCANTIL

TRADICIONALMENTE SE HA CONSIDERADO “EL
ACTO DE COMERCIO” COMO LA CLAVE DEL SIST
ERCANTIL.




HAY ACTOS ESENCIALMENTE CIVILES.

OS RELATIVOS AL DERECHO DE FAMILIA.

EL DERECHO SUCESORIO.




ACTOS MERCANTILES

CTOS DE MERCANTILIDAD




TEORIAS CLASICAS SOBRE EL ACTO DE
COMERCIO.

RIA SUBJETIVA




TEORIAS OBJETIVAS

DEL LUCRO Y EL PROVECHO.
LA INTERMEDIACION.
VIERATIVA.




TEORIA DEL LUCRO.

S| EL ACTO REALIZADO DEJA GANANCIA.

(LUCRO); SI NO SE OBTENIA GANANCIA'Y
SOLO SE RECUPERABA LA INVERSION, SERIA
CIVIL.

>  CRITICA.

HAY ACTOS MERCANTILES QUE REPORTAN
PERDIDAS, LO CUAL NO ALTERA SU ESENCIA.

HAY ACTOS CIVILES (EJ. COMPRAVENTA) QUE
REPORTA GANANCIA.




TEORIA DE LA INTERMEDIACION.

| EN EL ACTO INTERVENIA EL COMERCIA
MO INTERMEDIARIO ENTRE
UCTOR Y EL CONSUMIDOR.




TEORIA ENUMERATIVA

E ENTIENDE POR “ACTO DE COMERCI
O AQUEL QUE ESTA ENUMERADO E
OMO TAL.

DEL C. COM.




TEORIA DEL ACTO AISLADO DE COMERCIO.

* SE CONSIDERABA QUE AUNQUE FUESE EN
UN SOLO ACTO, DONDE EL COMERCIANTE
INTERVINIERE COMO INTERMEDIARIO Y
DICHO ACTO PRODUJERA LUCRO; ESE

UNICO ACTO AISLADO SERIA
CONSIDERADO MERCANTIL.

Art. 16.- Los que verifican accidentalmente algun acto de

comercio, no son comerciantes. Sin embargo, quedan

sujetos en cuanto a tales operaciones, a las leyes
mercantiles.




TEORIA DEL ACTO MIXTO DE COMERCIO.

ESTABLECE LA APLICACION DE LA NORMATIV.
N RELACION A LOS SUJETOS
ERVIENEN EN LA RELACION JURIDICA.




CRITICAS A LA TEORIA DEL ACTO MIXTO.

1. SE DEBE VALORAR LA SITUACION
JURIDICA CONCRETA COMO UN TODO.

2. APLICAR DOS NORMATIVAS LLEVARIA A
OBTENER RESOLUCIONES EN ALGUNOS
CASOS CONTRADICTORIAS.

3.SE VALORA LA SITUACION JURIDICA Y NO
LAS PERSONAS QUE INTERVIENEN EN ELLA.
(ART. 4 C.COM.)



TEORIA MODERNA SOBRE EL ACTO DE
COMERCIO.

1) ACTO EN MASA:

LA CARACTERISTICA DE LA MASIFICACION. ES DECIR UN
ACTO REALIZADO EN FORMA CONSTANTE. SE HACE
REFERENCIA A LA CONTINUIDAD Y NO AL VOLUMEN.

2) Y POR EMPRESA: YA QUE ESTA FIGURA ES LA UNICA QUE
PERMITE MASIFICAR LOS ACTOS.

3) EL GIRO:



ACTO DE COMERCIO ES:

* TODOS AQUELLOS ACTOS
DE MERCANTILIDAD
PURA.

e AQUELLOS REALIZADOS
CON COSAS
MERCANTILES.




DEFINICION DE RODRIGUEZ Y RODRIGUEZ.

OMPARTIDA POR AUTORES COMO: HECK,
OSSA, WIELAND.

OS DE COMERCIO”, SON AQUELLQOS

ADOS EN MASA Y POR EMPRES




CRITICAS A LA DEFINICION.

QUE TAMPOCO ES PRECISO , NI TIEN
SIGNIFICACION JURIDICA, EL CONCEPT
“ACTOS EN MASA”




CRITICAS A LA DEFINCION.

LOS CONTRATOS MEDIANTE LOS C
OBTIENE LA FUERZA DE TRABAJO, A
CELEBRADOS EN MASA; NO SON CO




COSAS MERCANTILES

N TODAS AQUELLAS QUE SE CONVIER
L OBJETO DE LA OBLIGACION MERC




COSAS ACCIDENTALMENTE MERCANTILES.

e AQUELLAS QUE LO SON MIENTRAS SON
OBJETO DE RELACIONES JURIDICAS
MERCANTILES.

* EJEMPLO:

LAS MERCANCIAS, MIENTRAS FORMAN PARTE
DEL INVENTARIO DEL ESTABLECIMIENTO
MERCANTIL, Y LO DEJAN DE SER CUANDO SON
ADQUIRIDAS PARA SU CONSUMO.



COSAS TIPICAMENTE MERCANTILES.

UELLAS QUE HAN NACIDO PARA SERVIR AL COMERCI
5.- Son cosas mercantiles:

mpresas de caracter lucrativo y sus element

mercantiles y las patent







